




رسانه سواد و تفکر پایهکتاب دهمای

اول درس

زمان گذر در رسانه

هوالعلیم



جزء خبر، کارکرد و روزنامه
عص های رسانه ترین رقدیمی

شوند می محسوب .مدرن







خیاب در دست به موبایل کنید راهفرض ان
مجوز شما از نفر یک ناگهان و روید می

بخواهد موبایل از !استفاده

چیست شما ؟واکنش



این در روزگاری
است حتی فادهکشور

مجوز هم رادیو از
خواست .می



رود؟ می سمت کدام به رسانه آینده



رود؟ می سمت کدام به رسانه آینده



رچسببشکلبههاییتراشهریزآرفیدفناوریدر
قرارانانسبدنحتیووسیلهیکرویکپسولیا

یکومداریکدارایوسیلهاین.شودمیداده
مراحلقبلسالچندازواستکوچکبسیارآنتن

.استشدهآغازآنآزمایشی
ها،کتابخانهدرگستردهطوربهآرفیدامروزه

رارقاستفادهموردغیرهوهافروشگاهها،فرودگاه
ادنفرستوسازیذخیرهامکانحتیوگیردمی

.استساختهفراهمهمراافرادزیستیاطلاعات



این از کرد می فکر کسی ...چه

این به برسیم روز ...یه



کدام به هوشمند های گوشی آینده در
کنند؟ می حرکت سمت

گوشی این به کسی هم آینده در هاآیا
گفت؟هوشمند خواهد



ای حلقه های !گوشی
بب را آینده موبایلهای از نمونه ...ینیدیک



آشناست؟ شما برای تصویر این



روز یک داشتید دوست
شوید می پا خوب از که
ای شیشه اتاقتان همه

باشد؟



برای را زیر جدول منزل در
کنید پر :خودتان

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر اول–کتاب درس

مز چه رسانه آینده ایادنیای
داشت؟ خواهد چالشهایی و



مکث و !عکس

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر اول–کتاب درس

تصوی توانید می رآیا
بکشید1420 شما ؟را



اول درس پایان



رسانه سواد و تفکر دهمپایهایکتاب

دوم درس

همبرگری پیام

هوالعلیم

اول فصل





درس اما و
جدیدهمبرگریِ

آموزان دانش برای
رسانه !عصر

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



تو بشقاب در کن ...فرض





نخست گام در
د و بشوید کار به ردست

نایداستاندقیقه،2طول
در را بازرگانی خط2پیام

کلاس در و بنویسید
...بخوانید



منظ از نما این رنام
نما چیست؟اندازه

ا اثر ابتدای در زچرا
نما اندازه این

شود می ؟استفاده

سوالات این به حالا
دهید ...پاسخ

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



منظر از نما این نام
دوربین ؟چیستزاویه

شخصیت نما این
مقابل در را کودک

نشدستگاه انچگونه
دهد؟ می

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



این تماشای حال در
چه ارصداییتصاویر
شنوید؟ می

نمی را صدا این اگر
یشپمشکلیشنیدید
آمد؟ می

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



تصوی این رتماشای
بحسیچه نسبت هرا

رپپسی حسی چه او
به درکوکاکولانسبت

کند؟ می ایجاد شما
؟چگونه

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



آخرین و اولین این رقابتیآیا پپتبلیغ وبین سی
کوکاکولاست؟

نوجوان یک شما حستاامریکاییاگر آیا نسبتباشید ن
با تبلیغ این نوحسیبه یک عنوان به الان جوانکه

بود؟مشابهداریدایرانی خواهد

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



حرفهاس این از تر طولانی برند دو این رقابت ...تماجرای



Cola War

دهه 1980از

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



زیرمتن

فرامتن

متن
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را اَلَموت معدنی آب
کنید ...فرض

ولی است حیات مایه ...آب

عربی کشورهای به
شود !!!صادر



دروغینفیلم کنیدشغل تماشا ...را



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس

نازنی ای رفتنت از بعد تو از نمبعد
ها نامه تمام نازنینفونت دبوبی



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر دوم–کتاب درس



مکث و !عکس



دوم درس پایان



پایه ای رسانه سواد و تفکر دهمکتاب

سوم درس

ایسوادپنجگانه رسانه

هوالعلیم

اول فصل



(مولف)فرستنده (مخاطب)گیرنده
6

اساسی مفهوم
ارتباطات





1

فرستنده
1

گیرنده
5

(محتوا)پیام
3

فرهنگ/بستر/بافت
6

ی
ذار

گ
مز

ر
2

مز
ر

ی
شای

گ
2

4(تماس/قالب/کانال)رسانه

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر سوم–کتاب درس



چیس در منفعل با فعال مخاطب ت؟تفاوت



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر سوم–کتاب درس

فعال مخاطب

ش می تقسیم دسته دو به ها رسانه با مواجهه در :ویمما

منفعل مخاطب



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر سوم–کتاب درس

کند چنین ما با است قرار ای رسانه :سواد

مخاطب
منفعل

مخاطب
فعال

مخاطب
هوشمند

تولیدکننده
خلاق



شد• استفاده پیام این چرا است؟ کرده تولید را پیام این کسی است؟چه ه و فرستنده
هدف

ح• آن از یا شده ارائه پیام این در نظریاتی و ارزشها زندگی، سبک ذفچه
است؟ شده

پیام

اس• شده استفاده مخاطب توجه جلب برای فنونی و قالب چه ت؟از و رسانه
رمزگان

کنند؟• می دریافت متفاوت را پیام این مختلف افراد چطور گیرنده

است؟• شده تولید فرهنگی و بستر چه در پیام این فرهنگ

سانها
سوادر

ی
صل

شا
س

جپر
پن

ی

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر سوم–کتاب درس



جدول این از
ب مبتنی رکه

سوالات
است پنجگانه

بر توانید ایمی
تمارین حل
بعد صفحات

بگیری دکمک







اتتبلیغ
خلاق



اتتبلیغ
خلاق



اتتبلیغ
خلاق



اتتبلیغ
خلاق



اتتبلیغ
خلاق





ها؟ پیام محتوای
اقناعی؟ تکنیک

فرستنده؟
مخاطب؟

بستر؟



مکث و !عکس



سوم درس پایان



رسانه سواد و تفکر دهمپایهایکتاب

چهارم درس

نیست معصوم !ندتصاویر

هوالعلیم

دوم فصل



تصویر ؟استواقعیکدام
چپ وسط، راست،



BBCعاشوراو بازنمایی



که- بود همان عاشورا کشید؟BBCآیا تصویر به
خبری- خطوط بنویسیدBBCمهمترین را عاشورا .درباره



BBCاربعو راهپیمایی ینبازنمایی



در- اربعین به پرداخت زاویه ترین چیست؟BBCمحوری
باید- دهدکربلاBBCچرا جلوه ناامن اربعین ایام در ؟را



صف کدام تبالاخره
ت؟کربلاسواقعیت

امن امن نا

وحدت تفرقه



همین یعنی :بازنمایی
واق روی بستن قاب یعنی عیتبازنمایی
نگاه از دنیا معرفی یعنی خودبازنمایی



کنن می بازنمایی را خود چگونه د؟افراد



ای شکلمه ذهن در حیوانات این از کدام هر تماشای از بعد ماکه
چرا؟ چیست؟ گیرد می شکل



دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر چهارم–کتاب درس



این است؟مکارهمروباهآیا



هاقهرمانتمام رسانه دست ی ساخته ها
.هستند

!کنونتاقدیماز

رستمچه
!سوپرمنچه



حرف انگلیسی
شیبزن، !شاد



های بچه از بعضی دانید می آیا
!کنندنمیصحبتانگلیسی،یسیلگنا



کنید توصیف جمله یک در را ...هند



کنید توصیف جمله یک در را ...هند



کنید توصیف جمله یک در را ...هند



کنید توصیف جمله یک در را ...هند



است کرده تغییر یک کدام تصویر دو این ؟در
هند-1 واقعیت
هند-2 بازنمایی



خانواده نوع دو



واقعیت-1 تصویر، هر در
چیست؟

بازنمایی-2 با چگونه
اس یافته تغییر ت؟واقعیت

12 تکلیف

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر چهارم–کتاب درس



چهارم درس پایان



رسانه سواد و تفکر دهمپایهایکتاب

پنجم درس

کلیشه تا بازنمایی از

هوالعلیم

دوم فصل



ایران؟

مانده عقب پیشرفته

خفقان تروریسمآزادی حامی ضدتروریسم

طلب جنگ طلب صلح

ناامن امن

غمگین شاد

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر پنجم–کتاب درس



امریکا؟
مانده عقب پیشرفته

خفقان تروریسمآزادی حامی ضدتروریسم

طلب جنگ طلب صلح

ناامن امن

غمگین شاد

دهم پایه ای رسانه سواد و تفکر پنجم–کتاب درس



ایران ؟تصویر



ساخته ایران از تصویری چه
است؟ شده



چه
تصویری
ایران از
شد هتکرار
است؟



دیگر ای زاویه از ...ایران



یاد را مردم بیشتر ای هسته بمب دنیا در امروز
از میکدامیک زیر کلمه چرا؟دو اندازد؟

امریکا؟ایران؟



ب

کلیشه



!تروریست

اسلام

قرآن
مسجد

مسلمانمکه
اکبر اذانالله

عربی



نکن قضاوت ...زود



سربازان از تصویری چنین همیشه اگر
چه دهند، نشان شما به را امریکایی
ذهنتان در امریکا ارتش از تصویری

شود؟ می ایجاد



ح در همیشه امریکایی سربازان آیا الاما
و عراقیها به دادن هدیه و دادن گل

هستند؟ افغانیها



ا پس من امریک

را دوست 

دارم

آمریکا دوست 

داشتنی است

آمریکا خوب 

است

کلیشه دوم



خودروهای سواری آلمانی

درس پنجم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



جنس چینی

درس پنجم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



روسیه

درس پنجم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



کارمند

درس پنجم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



می کشد؟آیا کلیشه تمام واقعیت یک پدیده را به تصویر

درس پنجم–کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



پایان درس پنجم



کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم

فصل دوم

درس ششم

کلیشه بدن
(ویژه پسران)



آیا اندام شما 
!استاندارد است؟



کدام یک از این افراد بدن ایده آلی دارند؟ 

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



نکلیشه بد



اهری آنها فیلم ابرقهرمانها را ببینید و قدری راجع به ویژگیهای ظ
صحبت کنید؟ آیا شما هم دوست دارید ابرقهرمان شوید؟



ست؟مهمترین تفاوتی که ابرقهرمانها در گذر زمان کرده اند چی

بتمن
۲۰۱۶۱943۲۰۱۶۱99۰

یکاپیتان آمریکای

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



سوپرمن ۲۰۱۶۱948

۲۰۰۰

۲۰۱3

مرد گرگی

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 

ست؟مهمترین تفاوتی که ابرقهرمانها در گذر زمان کرده اند چی



چه تغییری در ظاهر این قهرمانان خیالی بوجود آمده است؟

۲۰۱۲۱988
تور و هالک

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



نگ آیا رابطه ای بین منجیان قوی هیکل هالیوود و سیاست های ج
طلبانه آمریکا وجود دارد؟

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



صنعت 
پرورش 

اندام



صنعت 
پرورش 

اندام



مسابقه آقای آمریکا
شروع مسابقات بدن سازی در جهان

رانسری مسابقات قوی ترین مردان ای
ورزش در خدمت سرگرمی

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



تجارت پر سود باشگاه های بدن 
سازی و داروهای مکمل

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



مدلها یا
!مانکن های متحرک



بودنمدلچرا
غلشیکبهتبدیل

!است؟شده

اردمیلیهزارسهحاضرحالدرفشنجهانیبازاراندازه
راجهانیناخالصتولیدکلازدرصددوواستدلار

!دهدمیتشکیل

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



زنان قربانیان اصلی این 
!کلیشه سازی هستند

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



میم با تص... بخش عمده ای از سود صنایع پوشاک، ورزشی، آرایشی و 
!شما برای بهتر نشان دادن بدنتان تامین می شود

!رسانه ها چهره و اندام ایده آل را در ذهن ما ترسیم می کنند

ششمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



پایان درس ششم



کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم

فصل دوم

درس هفتم و هشتم

فنون اقناع
بخش اول

هوالعلیم



!ببینیدرا رشامپوی کلییفیلم تبلیغی 



گان تولید کنند
یر شامپوی کلی

به چه طریق  
سققققری  ر 
راضی کقر ن 
شقق ا بققرای 
خرید محصول
خو  کر ه اند؟



گواهی  ا ن ستاره ها، نخبگان و مر م عا ی-1

ول،‌پیام‌های‌رسانه‌ای‌اغلب‌کسانی‌را‌نشان‌می‌دهند‌که‌درباره‌یک‌محص
.کننددهند‌و‌آن‌را‌تایید‌و‌گاهی‌هم‌رد‌مینظر‌میقانون‌یا‌دیگر‌موارد‌فکر،‌

ام‌آن‌چه‌کشد‌تا‌گیرنده‌پیاین‌فن‌پای‌فرد‌سومی‌را‌به‌میان‌می
.تر‌بپذیردرا‌هدف‌نویسنده‌بوده‌است،‌راحت

مه‌در‌این‌فن‌با‌همنشین‌کردن‌یک‌محصول‌و‌یک‌ستاره‌ه
.ویژگی‌های‌آن‌ستاره‌به‌این‌محصول‌منتسب‌می‌شود



ا رسانه ها چگونه م
را بققا ایققام خققو  

می کنند؟ه راه

چه می شقو  کقه 
ع ناگهان یک موضو

بققی ربقق  بققه 
مه ترین نیقا  مقا 

تبدیل می شو ؟



...اقناع
یکققی ا  مه تققرین 
شگر های رسانه هقا 
برای ه قراه کقر ن 

...مخاطبان است



اقناع چیست؟

.استاع‌اقنبیشترین‌هدف‌زندگی‌اجتماعی‌و‌فرستادن‌پیام‌

.ملیعانجام‌یاپذیرش‌نظر‌کردن‌مخاطب‌برای‌اقناع‌عبارت‌است‌از‌راضی‌

.جام‌شودمی‌تواند‌از‌طریق‌تأثیر‌گذاشتن‌بر‌منطق‌یا‌احساسات‌یا‌هردوی‌آنها‌اناقناع‌

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



فنون‌
1اقناع

گواهی‌
دادن

استفاده
یاز‌زیبای

طنز

تداعیترس

تطمیع

اغراق
بخش اولِ 
فنون اقناع



!بینیدبرا اوشک مرسیفیلم تبلیغی 



چرا تولیقد 
کننقققدگان 

ک اوشتبلیغ 
ا  مرسقققی

کو کقققان  
برای  مررفی
محصول خو  
بهقققققره 

بر ه اند؟



یاستفا ه ا   یبای-2

.کندنکار‌،‌دوست‌داشتنی‌است‌و‌هیچکس‌نیست‌که‌این‌موضوع‌را‌ازیبایی

.تندهسخوبی‌الگوی‌،‌برای‌جذب‌و‌جلب‌توجه‌افراد‌زیبا

.هستندی‌زیبایی‌باطندارای‌زیبایی‌ظاهری‌دسته‌ای‌از‌افراد‌هستند‌که‌علاوه‌بر‌کودکان‌

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ینیدببرا سس فشاری  لپذیرفیلم تبلیغی 



با مشقاهده 
سقستبلیغ 
ن اولی لپذیر

حسی که  ر 
ش ا به وجو 
و اولققققین 
عکقققققس 
ه الر ل تان چ

بو ؟



طنز-3

.یریممی‌پذرا‌راحت‌تر‌محتوای‌پیام‌جدیت‌را‌کنار‌می‌گذاریم‌و‌،طنزحین‌

.‌نمایدمیتوجه‌مخاطب‌به‌پیام‌مورد‌نظر‌را‌جلب‌،زطناستفاده‌از‌

.ام‌می‌گرددپیام‌همراه‌شود،‌حس‌خوب‌فرح‌سبب‌تثبیت‌پیبا‌یک‌و‌شوخیطنز‌اگر‌

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ببینیدرا نتاینآ امسفیلم تبلیغی 



 ر تبلیققققغ 
آ امققققس 

ن اولی نتاین
حسققی کققه 
برانگیختقققه
می شققققو  

چیست؟



ترس-4

.ی‌استدر‌مواقعی‌استفاده‌می‌شود‌که‌پیام‌در‌حال‌نهی‌و‌نف،‌ترسغالبا‌از

.رددنیز‌می‌تواند‌منجر‌به‌جلب‌توجه‌به‌پیام‌گ،‌ترس

.است،‌نشان‌دادن‌نتیجه‌خارج‌کردن‌وضعیت‌از‌اعتدالترساز‌دیگر‌موارد‌استفاده‌از‌

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ببینیدرا لانوشابه کوکاکوفیلم تبلیغی 



برد ا   یدن 
ابه نوشتبلیغ 

کر فکوکاکولا
می کنیققققد 
نسققبت ایققن 
ا نوشیدنی بق
نه طبیرت چگو

است؟



تداعی-5

.تقیم‌استهیچ‌واضح‌و‌صریح‌نیست‌بلکه‌پنهان‌و‌غیرمسایجاد‌پیوند‌این‌

.سانیانمیان‌یک‌فکر‌یا‌محصول‌با‌آرزوها‌یا‌احساسات‌مطلوب‌ایجاد‌پیوند

.دی‌است،‌منجر‌به‌برانگیختن‌احساسات‌منجر‌به‌عمل‌در‌مواجه‌های‌بعایجاد‌پیوند

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



!ببینیدا رشوینده هوم کرفیلم تبلیغی 



ی چه  لایلهوم کرتبلیغ  شوینده 
برای خرید محصولش ارائه می  هد؟



تط یع-6

.تحراج،‌تخفیف،‌قرعه‌کشی،‌هدیه‌رایگان‌و‌امثال‌آن‌اس،‌تطمیعاز‌انواع

.ود،‌راضی‌کردن‌مخاطب‌است‌برای‌پذیرش‌نظر‌یا‌انجام‌عملی‌در‌ازای‌دریافت‌ستطمیع

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



فس کفشِ نفیلم تبلیغی 
!دببینیرا کشِ جی آکس



شوید میترغیب چقدر برد ا  این تبلیغ 
!؟کنیدبو را کفشهایتان تا بروید و 



اغراق-7

و‌مصرف‌این‌ناچار‌به‌تسلیم‌شدن‌مخاطب‌در‌مقابل‌این‌عظمت‌خود‌را‌
.محصول‌می‌بیند

گیرد‌،‌فرستنده‌پیام‌گوشه‌ای‌از‌واقعیت‌پیام‌خود‌را‌میاغراقدر‌
.‌می‌کندمعرفی‌آنچه‌هست‌از‌و‌آن‌را‌تا‌جای‌ممکن‌بزرگتر‌

هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



...رت رین بیشت

ت؟استفاده‌شده‌اسفنون‌اقناعدر‌ادامه‌هر‌یک‌از‌تصاویر‌از‌کدام‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



هفتمدرس‌–کتاب‌تفکر‌و‌سواد‌رسانه‌ای‌پایه‌دهم‌



اایققان بخققش اولِ 
8و 7 رس 



کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم

فصل دوم

درس هفتم و هشتم

فنون اقناع
بخش دوم

هوالعلیم



...اقناع
یکییازامزمترییی ی ز
زهیاز زرسانه شگ دهای
ب ایزهری ا زری د ز

.مخاطبا زاست

...درزدرسزقبلزگفییم



اقناعزچیست؟

.استاع اقنبیشترین هدف زندگی اجتماعی و فرستادن پیام 

.ملیعانجام یاپذیرش نظر کردن مخاطب برای اقناع عبارت است از راضی 

.جام شودمی تواند از طریق تأثیر گذاشتن بر منطق یا احساسات یا هردوی آنها اناقناع 

هفتم و هشتمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



فنون 
1اقناع

گواهی 
دادن

استفاده
یاز زیبای

طنز

تداعیترس

تطمیع

همچنین هفتاغراق
فن اقناع را 

در درس قبل 
شمردیم



فنون 
2اقناع

ه برجست
سازی

تکرار

همراهی 
باجماعت

ترین ها
ادعای 
آشکار

مقایسه

استفاده 
از نماد

بخش دومِ 
فنون اقناع

در این بخش 
به سراغ 

تعداد دیگری
از فنون اقناع

.می رویم



ه زپیامزرسانهزایزمیاز
توانییبزبیی ایزاقنییاعز

ز چنیبزنی زمخاطبزام
...اسیفاد زرنب

درزمثالتایزای زجلسیه
بهزای زموضیوعزدقیتز

!رنیب



!ببینیبرازLGیخچالزنیلمزتبلیغاز



مزاسبابزوزلیوامیخچالزالزجاززدرزتبلیغز
 یب؟منزلازرازرهزمشاهب زمازرنیبزنامزبب



.ویندبه یک پیام از میان دیگر پیام ها را گپرداختن انتخاب شده 

.لوه کندبه یک پیام به گونه ای که دیگر موضوعات کوچک و کم اهمیت جپرداختن

.در انواع رسانه ها به شیوه های خاص خود انجام می شوداین پرداخت 

یب جسیهزسام–8



!ببینیبرازپنی زپانبانیلمزتبلیغاز



ایزآیازبازیکزبارزپخشزر د زتتبییبه
ریشب؟مشکلزای زب نبزپنی زحلزنپانبا



تک ار-9

.ار شودمی تواند درون یک پیام باشد یا چندین بار در یک پیام تکرتکرار 

.ر می گرددپیام رسانه ای در ذهن تثبیت می شود و موجب اعتماد بیشتتکرار،با 

.ب می راندبه مانند ضربات چکشی است که کم کم یک میخ را به داخل چوتکرار یک پیام



!ببینیبراز5040ن وشگا زاینی نیازنیلمزتبلیغاز



درزتبلیییییغز
ن وشییییگا ز
اینی نیییییاز

،زدلیییلز5040
زتک ار زهره ای 
زامز ای زدوزعبد
مبییا زاقشییارز
زمی دمز مخیلف

چیست؟



.ستایک مطلب را می گویند،  پس حتما درست همه جامعه احساس می کند مخاطب 

!شوهمرنگ جماعت خواهی نشوی رسوا، 

.ی گرددو همراهی ماعتماد به جماعت بیان یک پیام از زبان تمامی اقشار جامعه سبب 

هر اهازبازجراعت–10



!ینیبببرازبانکزسپهنیلمزتبلیغاز



متری ی زویژگازهیایا
نکزبارهزم دمزدرزتبلیغز

یا زب ایزای زبانکزبسپه
مازرننبزچیست؟



.یک محصول را برتر جلوه می دهد« ترین»و « تر»استفاده از صفات دارای 

.س کنیمباعث می شود شدت چیزی را بیشتر حصفات عالی به کارگیری 

(شبت)ت ی زهاز-11



!بینیببرازخ در زپلی نیلمزتبلیغاز



آیییازرییاریز
هسییتزرییهز
نیییوا زبییاز
زپلی  خ در 

!انجامزداد؟



ادعایزآشکار-12

.ودسبب می شود نیازهای احتمالی مخاطب به وی یادآوری شادعای آشکار 

.کنندمطرح میرا ، ادعاهایی مستقیم و با سند و مدرک آشکارای های رسانهپیام

ت؟بیان شده برای مخاطب قابل آزمودن اسادعاهای آشکار آیا 



!ببینیبازراسنکزجادویازچارلززنیلمزتبلیغاز



کزچ ازیاسنکزجادویازچارلزدرزتبلیغزز
شب؟ن سود زبهزجارویزپ نب زتببیلموتور



مقایسه-13

.یام می گرددبا نمونه های دیگر سبب تثبیت پمقایسهبهتر جلوه دادن محصول، آرا یا نظرات در 

.یسه استصحیح تشابه قیاس شوندگان و شرایط یکسان مقامقایسهاز شروط 

.ی دهند،  با فنون دیگر اقناع شرایط را یکسان جلوه ممقایسهرسانه ها برای 





،،زشنا،زحَجّاری،زتولبرودکبانکزنوردرزتبلیغزز
نب؟اسبزدوانازوزآسانسورزهرهزبهزچهزچیزیزدلالتزمازرن



نرادها-14

.ی کنندبرای پذیرش و مقبولیت نزد مخاطبان استفاده منمادهارسانه ها از شدت و قدرت 

.ادر میکنندکلمات یا تصاویری هستند که مفاهیم بزرگتر را به ذهن ما متبنمادها



فنون 
اقناع در 
یک نگاه

گواهی 
دادن

ه استفاد
از 

زیبایی

طنز

ترس

تداعی

تطمیع

برجسته اغراق
سازی

تکرار

همراهی 
با 

جماعت

ترین 
ها

ادعای 
آشکار

مقایسه

نمادها



... تر ی زبیشی

ت؟استفاده شده اسفنون اقناع در ادامه هر یک از تصاویر از کدام 



و هشتمهفتمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



و هشتمهفتمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



و هشتمهفتمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



و هشتمهفتمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



و هشتمهفتمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



8وز7پایا زدرسز

وزدرزمسی زهبایت،زامزررازره وانش،زاحساسزتنتایا
.وحشتزنکنیب

21خطبهز–امی الرومنی ز



کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم

فصل سوم

درس نهم

مهندسان پیام

هوالعلیم



ها به ناگهان همه رسانهاصفهان اتفاقی در 1393مهر ماه 
...را در بر گرفت

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



به ناگهان و بدون 
مدرکی مشخص گفته 

شد که انگیزه فرد 
ف امر به معرو»اسیدپاش 

بوده « و نهی از منکر
ی است و قربانیان افراد

!بوده اندبدحجاب 

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



های اصفهان بودناآرامیاین آغاز 

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 

...ادندمتفاوتی نشان دواکنشهایرسانه های مختلف به این رویداد 



واکنش روزنامه ها

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



واکنش روزنامه ها

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



اواکنش خبرگزاری ه

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



واکنش سایتهای خبری

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



ت هاواکنش کاریکاتوریس

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



واکنش تلویزیونها

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



واکنش فیلمسازان

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



هر یک از این تفاوت 
ش در پوشرسانه ای متون

؟خبر اسیدپاشی چه بود

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 





:ظرفیت رسانه ای یعنی
.نمی شود سریعترین اخبار را در یک فیلم سینمایی منتشر کرد•
.بازیهای رایانه ای جای تحلیل خبر نیست•
.کلمه ای را در تلگرام دست به دست چرخاند10000نمی شود مقاله ای •
.روزنامه جای فیلم دیدن نیست•
.خبرگزاری جای قصه پردازی و شخصیت پردازی نیست•



:فعالیت گروهی
د فرض کنید شما عضو گروه تولی

. دپیامهای رسانه ایِ شرکتی هستی
ی برای سفارشهای روبرو چه رسانه ا

کنید؟ را برای انتقال پیام پیشنهاد می
چرا؟

.کتاب را پر کنید61صفحه جدول 

نهمدرس –کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایه دهم 



ی قالب ، حتفرستندگان پیامهمانطور که می بینید 
کنندمیانتخابرسانه شان را هم برای انتقال پیام 



ی متن رسانه اهر قالب رسانه ای از یک 
تشکیل شده است



!حواسمان باشد

تمام متنهای
رسانه ای 
ساخته

...میشوند



!حواسمان باشد

ی پشت هر پیام رسانه ا
ت نهفته اسفرستنده ای 

آن را اهدافکه باید 
...شناخت



پایان درس نهم
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